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Neue Werbemadglichkeiten auf maxdome

Twentieth Century Fox startet vernetzte Kampagne auf
ProSiebenSat.1-Plattformen / SevenOne Media bietet
PreRoll Video-Ads bei maxdome in neuen Umfeldern

Minchen, 9. Februar 2009. Twentieth Century Fox setzt zur
Kommunikation seines neuen Blockbusters , 96 Hours“ mit Liam Neeson auf
die Plattformen der ProSiebenSat.1 Group. SevenOne Media vereinbarte
mit dem Filmverleiher dazu eine vernetzte Kampagne auf ProSieben,
ProSieben.de, MyVideo.de, ICQ und maxdome. Erstmals kommen dabei so
genannte PreRoll Video-Ads im Umfeld des Gratis-Spielfilmangebots bei
der Online-Videothek maxdome zum Einsatz. Die Kampagne startet am
9. Februar und ist bis 22. Februar 2009 on Air und online. Das Konzept zur
Kampagne wurde von SevenOne Media in Zusammenarbeit mit Twentieth
Century Fox und der Mediaagentur Vizeum Deutschland entwickelt.

Anfang Februar hat maxdome seinen Gratis-Bereich, der allen registrierten
Nutzern zuganglich ist, deutlich aufgestockt und bietet nun insgesamt tber
400 Videos — von italienischem Fuf3ball iber Comedy bis hin zu TV-Shows
und Movies — kostenlos an. Fir seine Kampagne nutzt Twentieth Century
Fox die Mdglichkeit, in diesen Umfeldern PreRoll Video-Ads zu buchen und
ist mit dem Spot zum Kinofilm ,96 Hours" vor allen Spielfilmen im Gratis-
Bereich prasent. Erganzend dazu ist der Filmverleiher mit einem
Gewinnspiel und Promostories im TV on Air. Die Promostories geben
exklusive Eindrticke in die Produktion des Films und werden unter anderen
im Umfeld von ,Die Simpsons" auf ProSieben ausgestrahlt. Dartber hinaus
kommen verschiedene Onlinewerbeformen auf den Internetseiten
ProSieben.de, MyVideo.de und ICQ.de zum Einsatz. Diese beinhalten
neben einem Special unter anderem auch Video-Ads im Umfeld von
.Blockbuster TV* sowie eine Seiteneinfarbung auf ProSieben.de.

Uber maxdome

Das Video-on-Demand-Portal maxdome ist ein gemeinsames Unternehmen der
ProSiebenSat.1 Group mit der United Internet Media AG und bietet eine Vielzahl an
Spielfilmen, Serien, Comedy, Sport, Musik und Cartoons. Der Abruf der Videos ist unter
www.maxdome.de sowohl einzeln als auch im Abonnement mdéglich. Der Zugang zu
maxdome erfolgt per Breitband-Internetanschluss entweder auf dem PC oder Uber eine
Set-Top-Box auf einem TV-Gerdt. maxdome kann als offene Plattform aus allen
Breitbandnetzen heraus genutzt werden. Mit insgesamt rund 17.000 Titeln und bis zu
2,5 Millionen Video Views pro Monat ist maxdome Deutschlands gréRte Online-
Videothek.

Werbung auf maxdome

SevenOne Media, der Vermarkter der ProSiebenSat.1 Group, bietet auf maxdome
erstmals Bewegthild-Werbung in DVD-Qualitat. Die Werbekunden profitieren dabei vor
allem von einer hohen Exklusivitdt durch stark begrenzte Werbeflachen. Insgesamt
stehen drei Werbeformen zur Auswahl: PreRoll Video-Ads, Sponsoring sowie
Advertising-on-Demand (kundenindividuell gestaltete Werbung auf Abruf, wie z.B.
Testberichte, Unternehmens-, Kurz- oder Imagefilme).
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